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Illuminated display panel with main section of front panel opaque 
has sections carrying display information highlighted from within 
housing 
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A display or advertising unit has a box shaped housing that contains a number of lighting elements. 
The base of the housing is produced of metal and this receives a panel that has an opaque 
characteristic. The display pattern is formed in optically transmitting material with a screen printed 
surface. The panel itself is of white material. The inner surface of the panel has transmitting 
regions aligned with the display sections. When illuminated, the display patterns are highlighted. 
ADVANTAGE - Provides high contrast display. 
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Prufungsantrag gem. S 44 PatG ist gestellt ™ ~ 
© Lichtwerbeelement 

(g) Die Erfindung betrifft ein Lichtwerbeelement mit einem im 
wesentlichen undurchlassigen Installationstrager, der in sei- 
ne m In neren mit wenigstens einer Lichtquelle versehen und 
mit einer i. a. opaken Frontplatte abgedeckt ist die an ihrer 
Au&enseite mit wenigstens einer lichtdurchiassigen Wer- 
bung versehen ist, wetche eine andere Farbgebung aufweist 
als der ihr benachbarte Bereich der Frontplatte, wobei die 
Frontplatte an ihrer Innenseite jeweils nur im Bereich der 
Werbung lichtdurchlassig und in den hieran angrenzenden 
Bereichen lichtundurchlassig ausgebildet ist, wobei die 
Lichtintensitat eines lichtundurchlassigen Bereiches der 
Frontplatteninnenseite unterschiedlich groS ist (Fig. 5). 
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Die Erfindung betrifft ejin Lichtwerbeelement mit ei- 
nem im wesentlichen lichtundurchlassigen, kastenfdrmi- 
gen Installationstrager, der in seinem Inneren mit we- 5 
nigstens einer Lichtquelle versehen und mit einer La. 
opaken (also zwar lichtdurchlassigen, aber nicht durch- 
sichtigen), i.a. weiBen Frontplatte abgedeckt ist, die an 
ihrer AuBenseite mit wenigstens einer (aufgedruckten, 
aufgemalten, aufgeklebten oder auf andere Weise aus- | 0 
gebildeten) lichtdurchlassigen Werbung versehen ist, 
die eine andere Farbgebung aufweist ais der ihr benach- 
barte Bereich der Frontplatte. 

Wenn vor- oder nachstehend von einer "Werbung" 
die Rede ist, so soil hierunter im Rahmen der vorliegen- 15 
den Erfindung mithin eine (lichtdurchlassige) Werbung 
verstanden werden, die bei einer Lichtbeaufschlagung 
aus dem Inneren des Lichtwerbeelementes bzw. dessen 
Installationstrager lichtdurchlassig ist (ganz gleich, ob 
dieses bei abgeschalteter Lichtquelle, wie dieses bei na- 2 o 
turlicher Tageshelligkeit in aller Regel der Fall ist, von 
auBen her erkennbar ist oder nicht). also einer gleichsam 
lichtransparenten Werbung, die bspw. aus einer licht- 
durchlassigen Beschriftung oder einem sonstigen Motiv 
besteht und - wie ausgefuhrt - durch Bedrucken, Be- 2 5 
malen, Bekleben mit Kunststoffolie, farbige integrale 
Aus- oder Einpragung in die Frontplatte oder auf sonsti- 
ge Weise gebildet sein kann, wobei das Vorhandensein 
einer solchen Werbung selbstverstandlich nicht aus- 
schlieBt, daB auBerdem auf der Frontplatte des Licht- 30 
werbeelementes noch andere Werbungen in Form von 
Schrift-oder/und Bildbestandteilen vorhanden sein kdn- 
nen, die ggf. nicht lichtdurchlassig ausgebildet sind und 
mithin La. die lichtdurchlassige Werbung erganzen, sei 
es nun mit einer Werbeaussage oder aber unter Bildung 35 
bhckfangbildender lichttechnischer Werbeelemente. 

Seit Erfindung der in der Praxis La. kurz mit "Neon- 
rdhren" bezeichneten Hochspannungs-Dampfentla- 
dungslampen einerseits und Entwicklung sowie Einfuh- 
rung der Lichtwerbetechnik andererseits haben diese 40 
(nachstehend der Einfachheit halber jeweils kurz als 
"Neonrdhren" bezeichneten) Lichtelemente in der 
Lichtwerbetechnik bekanntlich stets eine erhebliche 
Rolle gespielt, da sie sowohl in WeiB-Ausfuhrung wie 
insbesondere auch bei farbigen Ausgestaltungen beson-^ 45 
ders aggressive Lichtelemente bilden und demgemaB 
insbesondere zur Schaffung von blickfangartigen (Wer- 
be-)Lichtelementen wegen der damit verbundenen 
Werbewirksamkeit stets besonders zweckmaBig er- 
schienen und demgemaB beiiebt waren. 50 

Nachdem die Lichtwerbetechnik derartige "Neonrdh- 
ren" — vermutlich wegen ihres relativ aggressiven Er- 
scheinungsbildes — vprubergehend weniger verwandt 
hatte, sind diese Lichtwerbeelemente zwischenzeitlich 
bereits seit langerer Zeit wieder in ihrer (werbe-)licht- 55 
technischen Bedeutung erheblich gestiegen, wohl u. a. 
weil der mit ihnen verbundene nostalgische Effekt von 
der Werbebranche zu Recht erkannt worden ist, so daB 
sie heutzutage langst wiederum einen festen Bestandteil 
der Lichtwerbetechnik bilden. ^ 

Dabei ist jedoch ungliicklicherweise der Einsatz der- 
artiger Neonrdhren mit verschiedenen erheblichen 
Nachteilen verbunden, die dazu fuhren, daB ein auf ih- 
nen beruhendes oder ihre Verwendung einschlteBendes 
Lichtwerbekonzept letztlich dann oft doch nicht prakti- 6 5 
ziert wird. 

Ein erheblicher Nachteil von Neonrdhren liegt zu- 
nachst einmal darin, daB sie nach wie vor sehr teuer sind, 



so daB entsprechende Lichtwerbekonzepte haufig 
schon aus Kostengesichtspunkten verworfen werden 
miissen. 

Es kommt hinzu, daB die regelmaBig erforderliche 
Pflege von Neonrdhren sehr wartungsintensiv ist, da sie 
durch Umwelteinflusse relativ schnell verschmutzen, so 
daB erne relativ haufige Reinigung erforderlich ist, urn 
den durch eine unubersehbar verschmutzte Lichtwer- 
bung hervorgerufenen Anti Werbeeffekt, welcher der 
Fachwelt hinianglich bekannt ist, zu verhindern. 

Bei dieser Reinigung kommt es haufig zu Beschadi- 
gungen (Bruch) von Neonrdhren, die als Lichtwerbeele- 
mente eingesetzt sind, da derartige Reinigungsarbeiten 
regelmaBig von nicht qualifiziertem, sorglosem Perso- 
nal durchgefuhrt wird. 

Es kommt hinzu, daB Neonrdhren aufgrund der elek- 
tnschen Vorgange grundsatzlich einer Entflammungs- 
gefahr unterliegen, und daB es nicht selten zu einer Zer- 
stdrung durch Entflammung kommt, wobei diese dann 
mcht nur vorubergehend zu einem werblich nicht ak- 
zeptablen Erscheinungsbild fuhrt, sondern ersichtlich 
auch zu weiteren (ggf. erheblichen) Schaden fuhren 
kann. 

Unter Berucksichtigung der gehannten und weiterer 
Nachteile von fur lichtwerbetechnische Zwecke einge- 
setzten (oben definierten) Neonrdhren einerseits und 
dem Umstand, daB sich das Erscheinungsbild derartiger 
Neonrdhren nach wie vor - unter nostalgischen Ge- 
sichtspunkten in zunehmendem MaBe - fiir lichtwerbe- 
technische Zwecke bzw. Effekte ganz besonders eignet 
andererseits, liegt der vorliegenden Erfindung die Auf- 
gabe zugrunde, ein Lichtwerbeelement der eingangs be- 
schnebenen Gattung zu schaffen, welches bzgl. seiner 
wie oben definierten - Werbung das lichttechnische 
Erscheinungsbild von Neonrdhren vermittelt, tatsach- 
hch aber insoweit fur die Neonrdhren gleichsam eine 
"techmsche Ersatzldsung" liefert, die nicht nur ganz er- 
heblich billiger und besser zu pflegen ist, keine Entflam- 
mungsgefahr enthalt etc, und die dennoch (lichtwerbe- 
technisch) den Effekt von Neonrdhren vermittelt, ganz 
gleichgiiltig, ob die betreffende Werbung des Lichtwer- 
beelementes blickfangartige Elemente bildet oder bspw. 
emen Schriftzug oder ein sonstiges Bildmotiv, wie man 
es in konventioneller Weise aus Neonrdhren herstellen 
kann. 

Die Ldsung dieser Aufgabe besteht erfindungsgemaB 
darin, daB die Frontplatte an ihrer Innenseite jeweils nur 
im Bereich der Werbung lichtdurchlassig ist und in den 
hieran angrenzenden (Projektions-)Bereichen lichtun- 
durchlassig ausgebildet ist, wobei die Lichtintensitat des 
lichtdurchlassigen Bereiches der Frontplattenunterseite 
unterschiedlich groB ist, und zwar La. bevorzugt im mitt- 
leren Abschnitt des lichtdurchlassigen Bereiches grdBer 
als an den auBeren Randabschnitten des lichtdurchlassi- 
gen Bereiches, wie weiter unten - insbesondere an 
Ausfuhrungsbeispielen - noch im einzelhen erlautert 
wird. 

Urn den aufgabengemaB angestrebten Effekt zu opti- 
mieren, ist es zweckmaBig, wenn der einer auf der Au- 
Benseite der Frontplatte des Lichtwerbeelementes an- 
gebrachten Werbung zugeordnete Lichtdurchlassig- 
keitsbereich an der Innenseite der Frontplatte jeweils 
der betreffenden Werbung im wesentlichen geome- 
trisch folgt und bevorzugt im wesentlichen symmetrisch 
zu der (den) Symmetrielinie(n) def Werbung angeordnet 
ist 

Obwohl eine (schon aus Kostengninden) hdchst be- 
vorzugte Ausgestaltung der vorliegenden Erfindung 



DE 41 07 581 Al 



dariri bestfcht, daB der jeweils euW^^erbung zugeord 
nete Lichtdurchlassigkeitsbereich an der Ruckseite der 
Frontplatte im wesentlichen schlitzformig ausgebildet 
ist, wobei die Schlitzbreite jedes Abschnittes des Licht- 
durchlassigkeitsbereiches jeweils schmaler ausgebildet 5 
ist als die (AuBen-)Kontur des betreffenden Abschnittes 
der Werbung, ist eine solche Ausgestaltung zur Losung 
der obigen Aufgabe nicht obligatorisch, sowie es auch 
nicht obligatorisch ist, daB schlitzformig ausgebildete 
Lichtdurchlassigkeitsbereiche notwendigerweise io 

gleichsam filterfrei ausgebildet sein mussen, obwohl es 
hochst zweckmaBig und demgemaB in ailer Regel zu 
bevorzugen ist, wenn der einer Werbung zugeordnete 
Lichtdurchlassigkeitsbereich jeweils in seinem mittleren 
Bereich durchlassig fur helles — vorzugsweise weiBes 15 
— Licht ist 

Der dem mittleren Bereich eines Lichtdurchlassig- 
keitsbereiches jeweils benachbarte Bereich ist bevor- 
zugt lichtdurchlassig fur farbiges Licht ausgebildet, und 
zwar in bevorzugter Ausgestaltung der vorliegenden 20 
Erfindung fur farbiges Licht, desseh Farbe gleich (bzw. 
ahniich) der Farbe der betreffenden Werbung ist, da sich 
gezeigt hat, daB bei einer solchen Ausgestaltung der 
insbesondere angestrebte *Neonrdhren- Effekt" beson- 
ders eindrucksvoll ist 25 

Eine Ausgestaltungsmoglichkeit zur Erzielung des er- 
strebten Effektes besteht darin, daB die Einfarbungsin- 
tensitat eines farbigen lichtdurchlassigen Bereiches von 
dessen-Mitte nach auBen zunimmt, wobei es hochst 
zweckmaBig ist, wenn bei einer solchen Ausgestaltung 30 
die Lichtdurchlassigkeitszunahme von der Mitte nach 
auBen kontinuierlich abnimmt, und zwar bevorzugt 
letztlich so stark; daB die Lichtdurchlassigkeit eines far- 
bigen Lichtdurchiassigkeitsbereiches an seinem dem an- 
grenzenden lichtundurchlassigen Bereich benachbarten 35 
Randbereich bereits annahernd gegen Null geht, urn auf 
diese Weise im Obergangsbereich zwischen lichtdurch- 
lassigen und lichtundurchlassigen Abschnitten der 
Frontpiatte(nruckseite) diffuse Zonen zu erzeugen, die 
im Zusammenwirken mit dem stark lichtdurchlassigen 40 
mittleren Bereich des jeweiiigen Lichtdurchlassigkeits- 
bereiches den erstrebten dreidimensionalen Piastizitats- 
effekt bewirken. 

Bevorzugte Ausgestaltungen der Erfindung sind in 
den Unteranspriichen beschrieben. 45 

Die Erfindung ist nachstehend an Ausfuhrungsbei- 
spielen unter Bezugnahme auf eine Zeichnung weiter 
erlautert Es zeigt: 

Fig. 1 eine etwas vereinfachte bzw. schematisierte " 
Draufsicht auf die Sichtseite eines erfindungsgemaBen 50 
Lichtwerbeelementes in Richtung des Pfeiles I in Fig. 2 
gesehen; 

Fig. 2 einen (relativ stark) schematisierten Schnitt 
durch das Lichtwerbeelement gemaB Fig. 1 in Richtung 
der Schnittliniell-II gesehen; 55 

Fig. 3 den mit einer strichpunktierten Linie umrande- 
ten FrontpIattenabschnitt.III gemaB Fig. 2 in (erheblich) 
vergroBerter Darstellung (etwa im MaBstab 3:1 zur 
tatsachlichen GrdBe); 

Fig. 4 den in Fig. 3 mit einer strichpunktierten Linie 60 
umrahmten Abschnitt IV von Fig. 3, der einen unteren 
bzw. inneren Abschnitt der Frontplatte des Lichtwerbe- 
elementes in wiederum gegeniiber der Darstellung ge- 
maB Fig. 3 vergroBerter Darstellung zeigt; 

Fig. 5 eine Darstellung gemaB Fig. 4, die eine gegen- 65 
uber den Fig. 3 und 4 modifizierte Ausgestaltung zeigt; 

Fig. 6 den in Fig. 1 mit. einer strichpunktierten Linie 
umrahmten Abschnitt VI bei Tageslichtverhaltnissen 



(ohne eingeschaltete LichtqHTle(n)); 

Fig. 6a den Abschnitt gemaB Fig. 6 in perspektivi- 
scher Darstellung, wie er sich einem Betrachter dar- 
stellt; 

Fig. 7 den in Fig. 1 mit einer strichpunktierten Linie 
umrahmten Abschnitt VI bei Dunkelheit und einge- 
schalteter Lichtquelle; und 

Fig. 7a den in den Fig. 6, 6a und 7 wiedergegebenen 
Abschnitt, wie er einem Betrachter - trotz seiner fla- 
chigen Ausgestaltung — optisch erscheint 

Fig. 1 zeigt eine Draufsicht auf die Sichtseite eines im 
ganzen mit I bezeichneten Lichtwerbeelementes (in 
Richtung des Pfeiles I in Fig. 2 gesehen) mit einem aus 
der Schnittdarstellung gemaB Fig. 2 erkennbaren licht- 
undurchlassigen Installationstrager 2 (Blech), der in sei- 
nem Inneren mit mehreren als normale Leuchtstoffroh- 
ren ausgebildeten Lichtquellen 3 versehen und mit einer 
opaken, also zwar lichtundurchlassigen, aber nicht 
durchsichtigen, weiBen Frontplatte 4 aus Kunststoff ab- 
gedeckt ist und mit Seitenstegen 4' sowie an deren In- 
nenseite ausgebildeten umlaufenden Wiilsten 5 form- 
schlussig und dichtend in eine umlaufende Nut 6 des 
Installationstragers 2 greift 

Die Frontplatte ist an ihrer AuBenseite mit mehreren 
Werbeelementen bzw. Werbeeinheiten versehen, nam- 
lich mit einem Schriftzug 7, einer bildlichen Darstellung 

8 sowie zwei einzeln und gemeinsam einen optischen 
Blickfang bildenden halbkreisformigen Bogen 9.1 bzw. 
9.2 

Dabei sind die Werbeelemente 7 und 8 sowohl in der 
Ausgestaltung wie auch im Erscheinungsbild konventto- 
neller Art, namlich jeweils im Siebdruck auf die AuBen- 
seite 4" der Frontplatte 4 aufgedruckt Dagegeri handelt 
es sich bei den halbkreisformigen Werbeelementen 9.1 
und 9.2, die nachstehend auch gemeinsam als "Werbung" 

9 bezeichnet werden, urn eine erfindungsgemaBe Wer- 
bung, die den Betrachtern des Lichtwerbeelementes 1 
den Eindruck vermitteln soil, als handele es sich bei 
ihnen (gemaB der obigen Definition) urn Neonrohren, 
die offenbar an der AuBenseite der Frontplatte 4 ange- 
ordnet sind, und diesen Eindruck im erleuchteten Zu- 
stand auch tatsachlich erwecken, obwohl die Werbung 9 
uberhaupt keine Hochspannungsdampfentladungslam- 
pen aufweist und aus einfachsten sowie entsprechend 
preiswerten Elementen besteht, wie nachfolgend im ein- 
zelnen erlautert wird: 

Die halbkreisformigen Bdgen 9.1 und 9.2 sind jeweils 
farbig, wobei beide Bogen 9.1, 9.2 ebensb wie der 
Schriftzug 7 und das Bild 8 im Siebdruck (mit einer licht- 
durchlassigen Farbe) auf die AuBenseite 4" der Front- 
platte 4 aufgedruckt sind und demgemaB im nicht er- 
leuchteten Zustand (also bei nicht eingeschalteten 
Lichtquellen 3) zur Tageszeit bzw. bei naturlichem 
Licht, bei dem ein Lichtwerbeelement als solches ohne- 
hin lediglich eine plakative Wirkung entfaltet, auch ent- 
sprechend fiachig wirken. 

Werden daher insbesondere bei Dunkelheit die Licht- 
quellen 3 eingeschaltet, so wirken die Werbeelemente 
9.1 und 9.2 schon aus relativ kurzer Entfernung auf ei- 
nen Betrachter so, als handelte es sich bei ihnen urn 
(farbige) Neonrohren, wahrend der Schriftzug 7 und das 
Bild 8 nach wie vor entsprechend ihrer tatsachlichen 
Ausgestaltung fiachig wirken. 

Dieser Effekt wird — wie ausgefuhrt mit gegeniiber 
Neonrohren unvergleichbar geringerem Aufwand — 
dadurch erreicht, daB die Frontplatte 4 an ihrer Innen- 
seite 4"' jeweils nur im Bereich der Werbung 9.1, 9.2 
lichtdurchlassig ist und in den hieran angrenzenden Be- 
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reichen 10 lichtundurchlassig ausgebildet ist Dabei folgt 
der jeder Werbung 9,1 bzw. 9.2 zugeordnete Licht- 
durchlassigkeitsbereich II, wie sich zumindest bzgl. der 
Projection der dort vergrdflert wiedergegebenen Wer- 
bung 2 aus Fig. 3 ergibt. geometrisch der betreffenden 
Werbung (bei der Darstellung gemaB Fig. 3 also der 
Werbung 9.2), die an der AuBenseite 4" der Frontplatte 
4 uber dem jeweiligen Lichtdurchlassigkeitsbereich 11 
angeordnet ist geometrisch, wobei der Lichtdurchlassig- 
keitsbereich 11 jeweils symmetrisch zu der betreffenden 
Werbung 9.2 angeordnet ist, was indes ersichtlich nicht 
obligatorischist. 

Jeder Lichtdurchlassigkeitsbereich 11 ist nun so aus- 
gebildet, daB er in seinem mittleren Bereich lichtdurch- 
lassiger ist ais an seinen Randbereichen, und zwar insbe- 15 
sondere fur helles, vorzugsweise weiQes Licht, wahrend 
benachbart zu dem mittleren Bereich jedes Lichtdurch- 
lassigkeitsbereiches 11 eine begrenzte Durchlassigkeit 
fur farbiges Licht vorgesehen ist, und zwar farbiges 
Licht, dessen Farbe gleich der betreffenden Werbung 20 
(hier also der Werbung 9.2) ist 

Wie aus der Darstellung gemaB Fig. 3 bzw. in dem in 
Fig. 4 vergroBerten Abschnitt IV von Fig. 3 angedeutet 
ist, kann der der Werbung 9.2 zugeordnete Lichtdurch- 
lassigkeitsbereich 1 1 so ausgebildet sein, daB er in sei- 25 
nem mittleren Bereich fur das von den Lichtquellen 3 
erzeugte weiBe Licht durchlassig ist, wie dieses von den 
Pfeilen 12.1 i und 12.1a angedeutet ist, wahrend die den 
Lichtdurchlassigkeitsbereich 11 bildende Blende 11' so 
ausgebildet bzw. eingefarbt ist, daB ihre Pigmentierung 30 
von der durch die strichpunktierte Linie 13 angedeute- 
ten Mine der Werbung 9.2 nach auBen zunimmt, so daB 
die von den Lichtquellen 3 erzeugten Lichtstrahlen lZ2i 
und 12.3i, deren Intensitat im wesentlichen gleich groB 
wie die Lichtstrahlen 12. li im mittleren Abschnitt des 35 
Lichtdurchlassigkeitsbereichs 11 sind von der Mitte 
nach auBen gesehen in steigendem MaBe gefiltert wer- 
den, so daB die letztlich aus der Frontplatte 4 austreten- 
den und in die Werbung 9.2 eintretenden Lichtstrahlen 
12.2a bzw. 12.3a von der Mitte nach auBen des Licht- 40 
durchlassigkeitsbereichs 1 1 bzgl. ihrer Intensitat abneh- 
men und letztlich aus der Werbung 9.2 in den Randbe- 
reichen nur noch erheblich schwacheres Licht austritt 
als im mittleren Bereich, wobei noch erwahnt sei, daB 
die kontinuierlich zunehmende Einfarbung der Blende 45 
IT in der gleichen Farbung vorgesehen ist wie die ihr 
zugeordnete Werbung 9.2. 

Eine konstruktiv erheblich einfacher zu bildende Aus- 
gestaitung zeigt Fig. 5, wobei bei dieser Modifikation 
wiederum gleiche bzw. gleichwirkende Teile bzw. Ab- 50 
schnitte mit den gleichen Bezugszeichen versehen sind 
wie bei den Fig. 1 bis 4. 

Bei der Ausgestaltung gemaB Pig. 5 ist der. an den 
Lichtdurchlassigkeitsbereich 11 angrenzende Bereich 
10 wiederum lichtundurchlassig (namlich schwarz) ein- 55 
gefarbt, wobei beim Projektionsbereich der Werbung 
9.2 an der Innenseite 4"' der Frontplatte 4 ein Aus- 
schnitt belassen ist, der gleichsam mit einer "Schlitzblen- 
de" 11' versehen ist, wobei der mittlere Bereich 14 dieser 
"Schiitzblende" 11' freigelassen ist und der ubrige Be- 60 
reich — also der Bereich zwischen dem mittleren Be- 
reich 14 und dem angrenzenden lichtundurchlassigen 
Bereich 10 — durchgehend gleichmaBig eingefarbt ist, 
und zwar wiederum mit der gleichen Farbe wie das 
zugeordnete Werbeelement 9.2. 65 

Hierdurch ergeben sich wiederum praktisch im Er- 
gebnis die gleichen Wirkungen wie bspw. bei der Ausge- 
staltung gemaB den Fig. 3 und 4, wobei noch zu ergan- 
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zen ist, daB von den Lichtquellen 3 ausgesandte Licht- 
strahlen 15, die am Randbereich des lichtundurchlassi- 
gen Bereiches 10 vorbeigehen und insbesondere im 
Randbereich der Werbung 9.2 auftreffen bzw. dort nach 
5 auBen austreten, eine Diffusionszone schaffen, die maB- 
geblich an den geradezu unglaublichen Effekt einer sol- 
chen erfindungsgemaBen Werbung 9 beteiligt sind, wie 
dieses nachstehend noch an den Fig. 6, 6a und 7, 7a 
verdeutlicht werden soil. 
10 Fig. 6 stellt eine Teildraufsicht auf die Frontplatte 4 
des Lichtwerbeelementes 1 dar, und zwar einen kleinen 
Ausschnitt, der einen Teil der Werbung 9.2 beinhaltet. 

Um noch einmal zu verdeutlichen, wie die Werbung 
9.2 und damit auch der in Fig. 6 dargestellte Teilab- 
schnitt ausgebildet ist, ist die Darstellung gemaB Fig. 6 
in Fig. 6a noch einmal perspektivisch dargestellt, wobei 
der (eingefarbte) Siebdruck, der die Werbung 9.2 bildet, 
ersichtlich bzw. bzgl. seiner Dicke ubertrieben stark 
dargestellt ist 

Es laBt sich erkennen, daB eine solche Werbung 9 (in 
den Fig. 6 und 6a also beispielhaft 9.2) nicht nur flachig 
ausgebildet ist, sondern ohne Aktivierung der Lichtquel- 
len 3 bei Tageslicht auch entsprechend wirkt 

Werden dagegen bei Dunkelheit die Lichtquellen 3 
eingeschaltet, so wirkt die konstruktiv an sich flachige 
Werbung 9.2 (ebenso wie die Werbung 9.1) schon aus 
der Nahe (und insbesondere in etwas groBerer Entfer- 
nung) geradezu unglaublich rohrformig plastisch, wie 
mit der Darstellung gemaB Fig. 7a verdeutlicht werden 
soil, die den optischen Eindruck auf einen Betrachter 
wiedergibt, so daB bspw. das in den Fig. 1 und 2 darge- 
stellte Lichtwerbeelement unter Bedingungen, unter de- 
nen es zu Lichtwerbezwecken vorgesehen ist. einem 
Betrachter lichttechnisch den Eindruck vermittelt, als 
handele es sich bei den Werbungen 9.1 und 9.2 um Ne- 
onrohren, die auf die AuBenseite 4" der Frontplatte 4 
aufgesetztsind. 

Es bedarf fur den zustandigen Fachmann keiner de- 
taillierten Hinweise, daB diese Technologie ersichtlich 
nicht nur fur geometrische Blickfangelemente einsetz- 
bar ist, sondern auch fur Schriftziige und sonstige Dar- 
stellungen, fur welche Neonrohren ublicherweise ein- 
setzbar sind, wobei die Einsatzmdglichkeiten ersichtlich 
hieruber sogar noch weit hinausgehen. 

Bezugszeichenliste 

1 Lichtwerbeelement 

2 Installationstrager 

3 Lichtquellen 

4 Frontplatten 
4' Seitenstege (von 4) 
4" AuBenseite (von 4) 
4 ; " Innenseite (von 4) 
SWulste 
6 Nut (von 2) 
7Schriftzug 
8Bild 
9 Werbung 

10 an 9 angrenzende Bereiche (lichtundurchlassige) 

11 Lichtdurchlassigkeitsbereich 
11' Blende 
12Pfeil 

13 Linie 

14 mittlerer Bereich 

15 Lichtstrahlen 
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1. Lichtwerbeelement mit einem im wesentlichen 
undurchlassigen Installationstrager, der in seinem 
Inneren mit wenigstens einer Lichtquelle versehen 
und mit einer i.a. opaken Frontplatte abgedeckt ist 
die an ihrer AuBeriseite mit wenigstens einer iicht- 
durchlassigen Werbung versehen ist, welche eine 
andere Farbgebung aufweist als der ihr benachbar- 
te Bereich der Frontplatte, dadurch gekennzeich- 
net, daB die Frontplatte (4) an ihrer Innenseite (4'") 

. jeweiis nur im Bereich der Werbung (9) lichtdurch- 
iassig und in den hieran angrenzenden Bereichen 
(10) lichtundurchlassig ausgebildet ist, wobei die 
Lichtintensitat eines lichtundurchlassigen Berei- 
ches (10) der Frontplatteninnenseite (4'") unter- 
schiedlich groB ist 

2. Lichtwerbeelement nach Anspruch 1, dadurch 
gekennzeichnet daB der einer Werbung (9) zuge- 
ordnete Lichtdurchlassigkeitsbereich (11) an der 20 
Innenseite (4"') der Frontplatte (4) jeweiis der Wer- 
bung (9) im wesentlichen geometrisch folgt 

3. Lichtwerbeelement nach Anspruch 2, dadurch 
gekennzeichnet, daB der einer Werbung (9) zuge- 
ordnete Lichtdurchlassigkeitsbereich (11) jeweiis 25 
im wesentlichen symmetrisch zu der Symmetrieli- 
nie der Werbung (9) angeordnet ist 

4. Lichtwerbeelement nach einem oder mehreren 
der vorhergehenden Anspruche, insbesondere nach 
Anspruch 3, dadurch gekennzeichnet, daB der einer 
Werbung (9) zugeordnete Lichtdurchlassigkeitsbe- 
reich (11) im wesentlichen schlitzformig ausgebil- 
det ist • 

5. Lichtwerbeelement nach einem oder mehreren 
der vorhergehenden Anspruche, insbesondere An- 
spruch 3 oder 4, dadurch gekennzeichnet, daB der 
einer Werbung (9) zugeordnete Lichtdurchlassig- 
keitsbereich (11) jeweiis in seinem mittleren Be- 
reich (14)durchlassig fur helles Licht ist 

6. Lichtwerbeelement nach Anspruch 5, dadurch 40 
gekennzeichnet, daB der einer Werbung (9) zuge- 
ordnete Lichtdurchlassigkeitsbereich (11) jeweiis in 
seinem mittleren Bereich (14) durchlassig fur WeiB- 
licht ist 

7. Lichtwerbeelement nach einem oder mehreren 
der vorhergehenden Anspruche, insbesondere nach 
Anspruch 5 oder 6, dadurch gekennzeichnet daB 
der einer Werbung (9) zugeordnete Lichtdurchlas- 
sigkeitsbereich (11) benachbart zu seinem mittleren 
Bereich (14) durchlassig fur farbiges Licht ist 

8. Lichtwerbeelement nach Anspruch 7, dadurch 
gekennzeichnet daB. der einer Werbung (9) zuge- 
ordnete Lichtdurchlassigkeitsbereich (11) benach- 
bart zu seinem mittleren Bereich (14) durchlassig 
fur farbiges Licht ist, dessen Farbe gleich bzw. ahn- 
Hch der Farbe der betreffenden Werbung (9) ist 

9. Lichtwerbeelement nach einem oder mehreren 
der Anspruche 5 bis 8, insbesondere nach Anspruch 
8, dadurch gekennzeichnet daB die Einfarbungsin- 
tensitat eines farbigen Abschnittes eines Licht- 
durchiassigkeitsbereiches (11) von dessen Mitte 
nach auBen zunimmt 

10. Lichtwerbeelement nach Anspruch 9, dadurch 
gekennzeichnet daB die Einfarbungsintensitat ei- 
nes Lichtdurchlassigkeitsbereiches (11) im wesent- 65 
lichen kontinuierlich von der Mitte nach auBen zu- 
nimmt 

It. Lichtwerbeelement nach Anspruch 9 oder 10, 
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dadurch gekennzeichnet daB die Lichtdurchlassig- 
keit eines Lichtdurchlassigkeitsbereichs (1 1) an des- 
sen dem angrenzenden undurchlassigen Bereich 
(10) benachbarten Randbereich gegen Null geht 
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